“Ramadan des coeurs” dédié a I’enfance

* Un partenariat vient d'étre
scellé entre Procter & Gamble
et Bayti

* Objectif : Sauvegarder “la
dignité bafouée” d'une enfance
vulnérable
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N simple mot, un simple peste,
peut faire toute la différence et réveiller
en sursaut la conscience d’autrui jusqu’a
|"amener & passer 4 "action”, Telle est la
philosophie qui a amené Procter & Gam-
ble (P&G) 4 s"investir dans le social.

Avec |'opération “Ramadan des
coeurs”, le groupe multinational veut par-
ticiper & des actions conerétes on faveur de
la commumanuté,

Son objectif est d"apporter un appui
i plusieurs associabions humanitaires
oeuvrant dans des domaines variés, tels
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I'enfance de la rue, les enfants prématu-
rés, les orpleelins, les femimes en détresse,
les handicapds, ete. Cette opération en
est & sa deuxiéme édition. La premuere,
“Ramadan des coeurs 20027, 5'est traduite
par des dons en nature & une vingtaine
d’associations sélectionnées, équivalant
lewr consommation annuelle de ddtenzents,
produits d"hygiéne, shampoings, couches
bébeés, ete. Au total, 15,000 familles ont pu
bénéficier de ces donations, estimées 3 2
millions de DH.

L'opération 2003 ne va pas déroger 4
cette régle, Toutefois, un élément de taille
la caracténise : un engagement ferme én
faveur de “I"enfance de la rue".

Le choix cette anndée 5" esl porlé sur
"association Bayti qui s'occupe de la
réinsertion scolaire, professionnelle et
sociale des enfants en détresse.

En outre, une campagne médiatique
intégrée (spot TV, spot radio, et annonces
dans la presse) sera lancée en faveur de
cette cause. “Cette campagne vise non

seulement de faire connaitre cette asso-
ciation et & promouvolr ses actions, Mmais
aussi & ancrer son image dans 'esprit du
public afin de le rallier aux causes que
nous défendons”, déclare Najat M'jid,
prisidente de Bayii,

Pratiques peu déontologiques

Toutefois, la campagne de cette annde
veul rompre avec les pratiques peu déon-
tologiques en matiére de communication
publicitaire, Elle a été soigneusement
réfléchie. “T1 n'est pas question de se fo-
caliser sur une enfance miséreuse et/ou de
I'exploiter & des fins marketing, mais de
sauvegarder sa dignité bafoude”™, prévient
M jid.

En effet, I"association Bayt a pu mettre
en place des programmes spéeifiques d'in-
gration sociale : ateliers de rue, ateliers
pédagogiques, soutien scolalre, formation
professionnelle adaptée et éducation
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parentale. “Actuellement, nous prenons
en charge peés de 660 jeunes (nowrmiture,
logement, formation, etc.). Ce sont des
dépenses faramineuses. Notre partenariat
avec P& est amivé a point nommé. Bayti
a pu couvrir pour 1" année 2002 tous ses
besoins annucls en produits d'entretien”,
souligne M’jid. Cependant, le secteur pni-
vE n'est pas fout & fait enthousiaste powr ce
genre d'opération. Les entreprises ciloyen-
nes ne soni pas nombreuses. “le partage
tout & fait les préoceupations pécuniammnes
dus secteur privé. Mais demeure indispen-
sable "ancrage d'un véritable mécénat
d'entreprise qui doit s'investir davantage
dans le volet social”, conclut M'jid.

“Ramadan des coeurs” est plus quune
opération ponciuelle de bienfaisance.
C'est aussi un savoir-faire ¢t une expé-
rience en matiére de communication qui
sont mis 4 la disposition des associations
humanitaires. [
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